NUMER3 2025 u REVISTE PERIODIKE SHKENCORE- INI—‘ORMATIVE

BoTiM 1 KOLEGJIT UNIVERSITAR “QIRIAZY”

: ‘ii;?,ﬂi QIRIAZI Q
2l UNIVERSITY
~ COLLEGE Kutbllée

E-ISSN: 3006-8606

o\l

o

wm
0

\

\O

©)

©)

o
99]
v
[o—

INTERNATIONAL CONFERENCE
ON TOURISM AND HOSPITALITY

Kolegji Universitar Qiriazi
Qiriazi University College
(30 May 2024)
Tirana, Albania

KONFERENCE NDERKOMBETARE
MBI TURIZMIN DHE HOTELERINE

Conference Proceedings Book
Libri i Punimeve té Konferencés



KOLEG]JI
UNIVERSITAR
QIRIAZI

kyrias

NR 3,2025 “REVISTE PERTODIKE SHKENCORE-INFORMATIVE",
BOTIM I KOLEG]IT UNIVERSITAR “QIRTAZIT

KYRIAS- Eshté njé revisté shumédisiplinare shkencore-informative e Kolegjit Universitar Qiriazi.
KYRIAS é&shté revisté dygjuhéshe (shqip dhe anglisht) dhe publikohet ¢do gjashtémujor.

Kjo revisté éhté njé burim informacioni me qasje té hapur.
© KOLEGJI UNIVERSITAR QIRIAZI — TIRANE, SHQIPERI

This is a multidisciplinary scientific-informative journal of Qiriazi University College.
KYRIAS is a bilingual (Albanian and English) journal, and is published semi-annually.

This Journal is an Open Access source of information.

© Published by: QIRIAZI UNIVERSITY COLLEGE — TIRANA, ALBANIA

kyrias@qiriazi.edu.al

+355 672070313
Cmimi/ Price 500 ALL



Kryeredaktori: / Editor-in-Chief: Dr. Gjovalin Gjeloshi
Redaktor: / Editor: Valbona Asani

Conference Organizing Committee / Komiteti Organizativ i Konferencés

Viliem Kurtulaj, PhD Qiriazi University College

Assoc. Prof. Abdullah Beram Kutbilge Association of Academics
Prof. Dr. Halit Xhafa Qiriazi University College

Prof. Asc. Dr. Arif Atak Bursa Uludag University

Zak Topuzi Albanian Tourism Association
Msc. Anxhela Uldedaj Kolegji Universitar Qiriazi

Bordi Editorial: / Editorial Board:

Prof. Dr. Hamit Borici, Albanian University, Tirané

Akademik, Prof. Dr. Gjovalin Shkurtaj Akademia e Shkencave e RSH
Prof. Dr. Abdyl Sinani, Kolegji Universitar Qiriazi

Prof. Dr. Vejsel Rizvanolli, Kolegji Universitar Qiriazi

Prof. Asc. Dr. Pashk Lekaj, Kolegji Universitar Qiriazi

Prof. Asc. Dr. Arif Atak, Bursa Uludag University

Komiteti Shkencor: / Scientific Committee:

Prof. Dr. Halit Xhafa, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané

Prof. Dr. Ylli Zhurda, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané,

Prof. Dr. Dr. Basil Schader, Shkolla e Larté Pedagogjike, Zyrih, Zvicér
Prof. Asc. Dr. Arif Atak, Bursa Uludag University, Bursa, Turqi

Prof. Dr. Skender Asani, ITKSHSH, Shkup, Magedonia e Veriut.

Dr. Mark Camaj, Universiteti Shtetéror Nikshiq, Mali i Zi

Prof. Asc. Dr. Enida Bozheku, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané

Dr. Gurakug Kugi, Instituti i Sigurisé “Oktapod”, Prishtiné, Kosové
Prof. Dr. Arben Ver¢uni, Universiteti Bujgésor i Tiranés

Dr. Meri Kraja, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané

Dr. Elsa Haxha, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané

Dr. Valentina Memini, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané

Dr. Ida Kruti, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané

Dr. Erjona Fusha, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané

Prof.Asc. Dr. Besim Beqaj, Universiteti i Prishtinés, Kosové

Dr. Altin Kulli, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané

Dr. Sadri Ramabaja, Insticuti Shqiptar pér Gjeopolitiké, Prishting, Kosové
Dr. Gjovalin Gjeloshi, Kolegji Universitar Qiriazi, Tirané.

Design: Hekuran Koka

TIRANE/TIRANA, 2025



KAPITALI SOCIAL DHE

TURIZMI

Dr. Erjona Fusha
Departamentit i Edukimit,
Shkencave Sociale dhe Rekreacionit Sportiv

Fakulteti i Edukimit, Shkencave Sociale dhe Sportit

Kolegji Universitar Qiriazi

ABSTR A CT: Social capital is one of the
most debated terms in the recent years, which
has been accepted by different disciplines and
describes diverse phenomena related to social
interactions. This concept has been part of
the academic debate for years and continues
to stimulate great interest. The basic idea of
“social capital” is that family, friends and co-
workers constitute an important asset that you
can use in case of crisis or for material gain. A
parallelism between the concept of social capital
and the traditional understanding of capital
is that benefits from social relations (social
resources) are possible only if they are preceded
by investments, which are nothing more than
resources spent on others with the aim thatin a
certain moment they will turn it back.

Defining social capital is a complex
multidimensional concept that includes the
relationship of cultural and social value systems.
Recently, it has become a very popular and
attractive concept among social scientists. A
growing numberofsociologists,anthropologists,
political scientists, and economists have used
the concept to explain various economic and
social outcomes. The basic notion of social
capital is to include socio-cultural factors to
explain development outcomes.

This concept is inevitably related to recent
developments in the field of Tourism. In this
presentation, a research study will be carried out
to see and draw some findings and conclusions,
from the review of the literature and various
articles, regarding the great value that social
capital has in the successful realization of

52 kyrias

Geltijana Serjanaj

Studente,

Programi Profesional

“Kujdes Social dhe Shéndetésor”, Viti I
Kolegji Universitar Qiriazi

customer satisfaction and the creation of
competitive advantage in this important sector
of the national economy.

KEYWORDS: social capital, tourism,
social relations, interaction and consummator.

ABSTRAKT: Kapitali social éshté njé
ndér termat mé té diskutueshme vitet e fundit,
i cili éshté pranuar nga disiplina t€ ndryshme
dhe pérshkruan dukuri té shuméllojshme dhe
té ndérlidhura me ndérveprimet shogérore.
Ky koncept ka qené prej vitesh pjesé e debatit
akademik dhe vazhdon té nxisé njé interes té
madh lidhur me kété ¢éshtje. Ideja themelore
e 'kapitalit social’, éshté se familja, miqté
dhe bashképunétorét pérbéjné njé aset té
réndésishém, té cilin mund ta pérdorésh né
rast krize ose pér pérfitime materiale. Njé
paralelizém mes konceptit té kapitalit social
dhe té kuptuarit tradicional té kapitalit éshté
se pérfitimet nga marrédhéniet shoqérore
(burimet shoqérore) jané té mundura vetém
né qofté se paraprihen nga investimet, qé nuk
jané gjé tjetér vegse burime té shpenzuara pér té
tjerét me qéllim qé né njé moment té caktuar té
kthehen mbrapsht.

Pércaktimi i kapitalit social &shté njé koncept
kompleks shumédimensional qé pérfshin
raportin e sistemeve t€ vlerave kulturore
dhe sociale. Kohét e fundit, ai éshté béré njé
koncept shumé popullor dhe térheqés né mesin
e shkencétaréve socialé. Njé numér né rritje
i sociologéve, antropologéve, shkencétaréve



politiké dhe ekonomistéve e kané pérdorur
konceptin pér té shpjeguar rezultate té ndryshme
ekonomike dhe sociale. Nocioni themelor i
kapitalit social éshté té pérfshijé faktoré socio-
kulturoré pér té shpjeguar rezultatet e zhvillimit.
Ky koncept lidhet né ményré té¢ pashmangshme
me zhvillimet e fundit né fushén e Turizmit.
Né kété kumtesé do té realizohet njé studim
hulumues pér té paré dhe nxjerré disa gjetje
dhe pérfundime, nga shqyrtimi i literaturés
dhe artikujve té ndryshém, lidhur me vlerén e
madhe qé ka kapitali social né realizimin me
sukses té kénagjes sé konsumatorit dhe krijimit
té avantazhit konkurues né kété sektor té
réndésishém té ekonomisé kombétare.

FJALE KY CE : kapital social, turizém,
marrédhénie shoqérore, ndérveprim dhe
konsumator.

Hyrja

Kapitali social konsiderohet sot njé faktor i
réndésishém pér zhvillimin ekonomik dhe té
miréqenies, pér stabilitetin dhe kohezionin
social t€ njé shoqérie, shteti ose territori.
Paradigma e kapitalit social priret té afrojé dy
disiplina té ndryshme dhe té réndésishme,
si objekt studimi i kérkuesve, studiuesve ose
politikébérésve ndér vite: ekonomiksin dhe
sociologjiné. Kjo pérqasje kapércen kornizén
neoklasike ekonomike nén té cilén ishte studiuar
deri voné sjellja e njeriut, si njé njési e veguar
nga mjedisi social qé e rrethon, i cili vepron i
udhéhequr nga sjellje térésisht oportuniste,
bazuar né njé analizé kosto-pérfitim. Ky
kéndvéshtrim njeh ndikimin e mjedisit social
dhe marrédhénieve qé e rrethojné njeriun,
si dhe justifikon edhe veprime joracionale t&
orietuara nga kéto struktura sociale.

Gjaté késaj kumtese do té béhet njé gérshetim i
dy koncepteve té réndésishme si¢ jané kapitali
social dhe turizmi. Ky i fundit ka mund té
mendohet si njé bashkeési lidhjesh dhe dukurish
qé vijné i rezultat i 1évizjeve dhe i géndrimeve té
pérkohshme té njerézve qé udhétojné, kryesisht
né kohén e liré, dhe pér qgéllime rekreative.
Turizmikonsiderohet si njé sektor i réndésishém
i ekonomisé. Kjo pér faktin se népérmjet tij vilet

valuté e huaj e konsiderueshme si dhe krijohen
mjaft vende té reja pune.

Pra, turizmi si njé burim i vendeve té punés,
si krijues i marrédhénieve shihet si ndikues i
réndésishém né krijimim e kapitalit social. Pér
té realizuar géllimin pérfundimtar qé ka té béjé
me faktin se ¢faré do t'u lemé pas brezave té
ardhshém. Né gendér té dukurisé sé turizmit
éshté njeriu, sepse ata zhvendosen jo mallrat.
Shkenca e turizmit lidhet me njeriun modern
pér karakteristikén origjinale dhe té veganté
té kohérave té sotme té udhétimeve, dhe té
mundésive pér té shkuar né vende dhe shtete né
njé kohé té shkurtér dhe me mjete té sofistikura
teknike qé progresi teknologjik ka véné né
dispozicion (Bakiu V; Dema R; Koja V.,1997:17).
Kapitali social éshté njé ndér termat mé té
diskutueshme vitet e fundit, i cili éshté pranuar
nga disiplina té ndryshme dhe pérshkruan
dukuri té shuméllojshme dhe té ndérlidhura
me ndérveprimet shoqérore. Ky koncept ka
qené prej vitesh pjesé e debatit akademik dhe
vazhdon t€ nxisé njé interes t¢ madh lidhur me
kété céshtje. Ideja themelore e "kapitalit social",
éshté se familja, miqté dhe bashképunétorét
pérbéjné njé aset té réndésishém, té cilin mund
ta pérdorésh né rast krize ose pér pérfitime
materiale.

Njé paralelizém mes konceptit té kapitalit
social dhe té kuptuarit tradicional té kapitalit
éshté se pérfitimet nga marrédhéniet shogérore
(burimet shoqérore) jané té mundura vetém
né qofté se paraprihen nga investimet, qé nuk
jané gjé tjetér vegse burime té shpenzuara pér té
tjerét me qéllim qé né njé moment té caktuar té
kthehen mbrapsht. Kapitali social éshté njé nga
temat e studimit qé pér mé shumé se njézeté vjet
ka térhequr vémendjen e studiuesve. Literatura
rreth kétij koncepti éshté mjaft e gjeré dhe
pérfshin shkencat politike, ekonomike dhe
shoqérore. Roli i kapitalit social né politiké
ka té béjé me performancén institucionale,
geverisjen dhe zhvillimin demokratik. Né
ekonomi ka té bé&jé me ndikimin qé ka né
kostot e transaksioneve, uljen e varférisé dhe
zhvillimin ekonomik. Né sociologji ka pasur
njé ndikim té madh né marrédhéniet njerézore,
mobilitetin social, rrjetet dhe informacionin,
aksionin kolektiv, bashképunimin, besimin dhe
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kohezionin social.
Gjaté dy dekadave té fundit, ideja e kapitalit
social ka treguar se éshté e frytshme né
studimet sociale. Eshté béré e ditur se ai mund
té hedhé drité mbi shpérndarjen e burimeve
sociale brenda njé shoqérie, dhe mund té
zgjerojé njohurité pér ményrat se si njerézit
mund t'i bé&jné veprimet e tyre né pérgjithési mé
produktive dhe efektive. Zhvillimi i teorisé sé
kapitalit social ka ndezur edhe njé séré pyetjesh
sociologjike té reja.

Turizmi rezulton né fakt njé sistem. Studimi

i dukurisé sé turizmit né kéndvéshtrimin

sistematik  pérmbledh katér komponenté

kryesoré:

o Turistin.

e Mjedisin ndérmjetés, qé pérkufizohet si
industri turistike sé bashku me té gjithé
shérbimet ndérmjetése qé duhet té pérdoren
nga turisti.

o Ofertén e burimeve turistike, pra
domosdoshméria  pér t€ pércaktuar
njé ekuilibér ndérmjet infrastrukturés

e superstrukturés si dhe funksionet e
ndikimin e tyre mbi mjedisin.

» Konteksin shogéror té turizmit, ndryshimet
shogérore, kulturore teknologjike e politike
qé lidhen me flukset turistike (Bakiu V;
Dema R; Koja V.,:20).

Metodologjia e studimit

Pér realizimin e kétij studimi sé pari u shqyrtuan
studimete méparshmenélidhjeme turizmindhe
kapitalim social né Republikén e Shqipérisé, té
cilat jané té pakta né nivel akademik. Shqyrtimi
i dokumentacionit dhe literaturés qé kané lidhje
té drejtpérdrejté me qéllimin e studimit jané
fokusi kryesor i késaj kumtese. Kjo kumtesé
pérdor njé metodologji cilésore. Té dhénat
dhe materialet pér realizimin e saj u mblodhén
pérmes teknikés sé analizés sé pérmbajtjes sé
teksteve té librave té ndryshém dhe té dhénave
zyrtare té publikuara nga INSTAT.

Njé pjesé e tyre jané realizuar nga organizata té
ndryshme me qgéllime specifike té pércaktuara
mé paré. Jané studiuar vepra e libra té
réndésishém qé i pérkasin fushés sé sociologjisé
urbane dhe zhvillimit t€é kapitalit njerézor, pér
té gjetur pika té pérbashkéta me zhvillimet
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urbane dhe tredent e turizmit né Republikén
e Shqipérisé. Njé réndési té vecanté né kété
studim kané edhe artikuj té ndryshém té botuar
mbi atraksionet turistike dhe faktin sesa i
réndésishém éshté turizmi jo vetém né rritjen
e kapitalit ekonomik, por edhe atij social. U
analizua fagja zyrtare dhe publikimet mé té reja
té INSTAT, Banka e Shqipérisé dhe Bashkisé
sé Tiranés pér té pasur té dhénat mé té fundit
lidhur me numrin e turistéve, té ardhurat dhe
ndikim e tyre né ekonominé e vendit.

Gjetjet dhe rezultatet

Turizmiéshté njé dukurishoqérore e ekonomike,
e kohés soné, rrjedhojé e njé nevoje né rritje
pér kénaqési, pushim, zhvillim té ndjenjés sé
té bukurés ndaj natyrés, zhvillim té kontakteve
mes popujve té ndryshém, i cili sjell si pasojé njé
rritje té tregétisé té industrive e perfeksionim té
mjeteve t€ transportit (Bakiu V; Dema R; Koja
V.,1997:11). Né kohét qé jetojmé turistét para se
té marrin vendimin e udhétimit do té kérkonin
té konsultoheshin me faget e mediave sociale
dhe me miqté e tyre virtualé. Rrjetet sociale
jané njé mjet i miré promovimi pasi ato njohin
pérdorim té larté, jané té besueshém dhe ka
interes pér informacion. Turistét jané vizitoré qé
géndrojné té paktén 24 oré né vendin e vizituar
dhe motivi i udhétimit mund té jeté: 1. Défrim,
pushime, studim, pér sport, pér géllime fetare
etj. dhe 2.Pér biznes, mbledhje, konferenca,
qéllime familjare etj (Po aty:15).

Gjaté muajit Prill 2024, éshté shénuar rritje
e numrit t€ vizitoréve gjithsej me 62.0%,
krahasuar me Prill 2023. Numri i vizitoréve
jo-rezident té cilét jané akomoduar né Rajonin
Qendér ka shénuar rritje me 2.1 heré. Né zonat
Jo-bregdetare ky tregues éshté rritur me 85.4%,
krahasuar me t€ njéjtén periudhé té vitit té
méparshém. Numri i vizitoréve jo rezident
né “Hotele dhe akomodime té ngjashme” ka
shénuar rritje me 85.6%. (https://www.instat.
gov.al/media/13477/strukturat-akomoduese-
prill-2024.pdf, cituar mé 23.06.2024).

Baza kryesore e studimit té turizmit lidhet
me karakteristikén e objektit, pra t€¢ dukurisé
turistike, e cila nga ana e saj éshté fushé
studimi e shkencave té ndryshme, ekonomisé,
sociologjisé, gjeografisé etj (Po aty:17). Turizmi



si koncept lidhet me shumé fusha, studimet e
kérkimet pér té jané objekt i disa disiplinave. Ai
lidhet ngushtésisht edhe me termin e kapitalit
social, si marrédhénie, vleré, komunikim dhe né
aspektin e atyre qé do t'u lemé pas brezave qé do
té vijné. Faktorét shogéroré térheqése pér turistét
mund té jené té gjitha ato mallra materiale
dhe jomateriale té cilat njeriu i ka krijuar gjaté
gjithé historisé sé tij. Kéto jané: monumentet
kulturore historike, objektet dhe manifestimet
kulturore dhe manifestimet zbavitése, sportive,
ekonomike dhe manifestimet e tjera (Vllahova
K; Todoroviq E., 2013:89).

Informacioni qé merret pas njé ekperience
personale né njé destinacion turistik ruhet né
kujtesén e tij. Ajo pérbéhet nga informacioni
i rregjistruar né té kaluarén prej eksperiencés
personale ose té tjeréve dhe informacioni i ri
i ofruar nga ndikimet e mjedisit dhe stimuijt e
jashtém té marketingut (Duka A., 2009:22).

Né marketing pranohet gjerésisht se suksesi
nuk varet nga blerja e paré, por nga riblerja.
Konsumatorirezultonikénaqurkur pritshmérité
e tij konkretizohen ose tejkalohen né senin
pozitiv, gjé qé shpie né forcimin e géndrimeve
pozitive kundrejt markés né fjalé dhe rritjen e
gjasave pér riblerjen e saj né té ardhmen (Po
aty:29). Duke paré rritjen e dukshme té numrit
té turistéve té cilét po preferojné Republikén
e Shqipérisé si destinacion turistik duhet njé
puné shumé e madhe e té gjithé aktoréve té
cilét jané té angazhuar né kété sektor. Kjo, pér
té ruajtur numrin e turistéve dhe gjithashtu pér
ta shtuar kété numér né té ardhmen. Si vend i
vogél dhe qé ka filluar voné té merret me kété
sektor té réndésishém té ekonomisé duhet té
fokusohemi te turizmi social duke e kthyer njé
né avantazh konkurues pér vendin toné. Sipas té
dhénave té publikuara nga Instituti i Statistikave
né Republikén e Shqipérisé, pérgjaté vitit 2023
kané hyré né territorin shqiptar 10.155.640
qytetaré t€ huaj. Nga té cilét 9.727.538 prej tyre
vijné nga Europa dhe pjesa tjetér nga vende
té ndryshme si pér shembull Afrika, Azia dhe
Shtetet e Bashkuara t&é Amerikés
(https://www.instat.gov.al/al/temat/industria-
tregtia-dhe-sh%C3%ABrbimet/statistikat-e-
turizmit/#tab2).

Motivet e udhétimit nuk jané i vetmi kriter pér té

klasifikuar turizmin. Ne mund té pérfytyrojmé
lloje té tjera duke u mbéshtetur né formeén e
udhétimit. Pér shembull, né funksion té té
ardhurave t€ turistéve kemi turizém luksi dhe
turizém social.

Funksioni social i turizmit éshté shumé
domethénés, posagérisht pér disa vende. Ai
ndikon né humanizimin e marrédhénieve
njerézore dhe i zvogélon dallimet sociale
ndérmjet njerézve né korniza kombétare dhe
ndérkombétare. Turizmi éshté i réndésishém
pér té gjithé njérézit, posagérisht né sigurimin
e drejté té zhvillimit psiko-fizik té fémijéve
dhe moshés té treté. Ekzistojné objekte
turistike pér té gjitha shtresat sociale qé té
mund té shfrytézojné shérbimet pér pushim
dhe rekreacion. Né shumé vende fémijét nga
shtresat mé té uléta sociale ose studentét mund
té pushojné né disa vende me ¢mime mé té
lira ose pa pagesé (Vllahova K; Todoroviq E.,
2013:38).

Nése njé pjes¢ e madhe e bizneseve né
Republikén e Shqipérisé do té kishte si fokus
té ofronte paketa me bazé turizmin social
mendohet qé do té kishte shtim té numrit té
njerézve té cilét do té zgjedhin vendin toné si
destinacion pér té pushuar dhe vizituar sepse
do té jeté turizém gjithépérfshirés pér té gjitha
shtresat edhe ata té cilét nuk kané mundési
ekonomike té vizitojné vende té cilat kané
njé kosto té larta akomodimi. Sot firmat mé
inovative qé arrijné té performojné né ményré
superiore krahasuar me firmat e tjera né treg,
zotérojné burime té réndésishme strategjike,
si asete, njohuri, informacion dhe procese,
qé béjné té mundur zhvillimin e trategjive né
ményré sa mé efektive dhe eficente. Sa mé té
paimitueshme dhe té pazévendésueshme té
jené kéto burime, aq mé i géndrueshém éshté
avantazhi konkurues dhe efekti superior né
performancé (Barney, ].B.,1991: 100).
Shqipéria ka potencialin e saj natyror dhe
pozicionin gjeografik pér té€ qené atraktive pér
turistét e huaj, jo vetém né muajt e verés, por
gjaté gjithé muajve té vitit, népérmjet turizmit
social. Béhet fjalé pér até lloj turizmi qé kérkon
té térheqé ato grupe sociale, si¢ jané mosha e
treté ose njeréz me aftési ndryshe, kryesisht nga
vendet e Evropés Qendrore dhe Veriore, té cilét
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mund té popullojné qytetet tona bregdetare
edhe né muajt e dimrit, né kérkim té njé klime
mé té ngrohté dhe me diell (https://gazeta-
shqip.com/lajme/2015/11/22/klosi-ne-sarande-
shqiperia-ka-asetet-e-nevojshme-per-turistet-
e-moshes-se-trete/, cituar mé daté 12.06.2024).
Nga biseda té lira té realizuara me njé grup
turistésh nga Gjermania, té cilét vizitonin
Tiranén pér heré té paré, doli se ata mendonin
té ktheheshin sérisht né Republikén e Shqipérisé
vetém pér té eksploruar vende té veganta
mundésisht t€ pazhvilluara, pér shembull male
ose lumenj, t€ cilat nuk mund ti gjenin né
ndonjé vend tjetér. Pasi vende luksose ku ofrohet
shérbime specifike mund t’i gjesh né plot shtete
té tjera té globit. Pra fokusimi tek vendet dhe
ushqimet tradicionale do t€ jené celési i suksesit
té kétij sektori.

Republika e Shqipérisé éshté vlerésuar nga
shumé operatoré dhe vizitoré ndérkombétaré
pér natyrén dhe peisazhet e saj té bukura.
Zonat malore dhe rurale ofrojné mundési pér
zhvillimin e turizmit rural, malor, ekoturizmit
dhe veprimtarive né natyré (rafting, hedhje me
parashuté sportive, ¢iklizmi malor, peshkimi,
trekking, ngjitjet alpinistike, ecja né natyré
- hiking, shétitja me kuaj, turet studimore,
etj). Disa prej kétyre veprimtarive jané
motivi kryesor i vizitave nga té huaj né zonat
natyrore. Megjithaté, krahasuar me vendet e
tjera té€ pellgut mesdhetar, zhvillimi i turizmit
né Republikén e Shqipérisé éshté ende larg
potencialit qé¢ pérfagésojné pasurité natyrore,
historike e kulturore té vendit. Infrastruktura,
kapacitetet akomoduese, cilésia e shérbimeve,
oferta dhe produkti turistik jané qé té gjithé
faktoré qé kané frenuar disi zhvillimin e
géndrueshém e konsistent té turizmit, duke
i 1éné vend njé zhvillimi t€ pakontrolluar e
koatik qé faktikisht e ka mbajtur né kémbé kété
industri, por duke rrezikuar qéndrueshmériné
e tij né terma afat-gjaté (https://turizmi.gov.
al/wp-content/uploads/2019/06/Strategjia-
Komb%C3%ABtare-e-Turizmit-2019-2023.
pdf).

Konkluzionet
Funksioni social i turizmit éshté shumé
domethénés, posagérisht pér disa vende. Ajo
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ndikon né humanizimin e marrédhénieve
njerézore dhe i zvogélon dallimet sociale
ndérmjet njerézve né korniza kombétare dhe
ndérkombétare.

Shqipéria ka potencialin e saj natyror dhe
pozicionin gjeografik pér t€ qené atraktive pér
turistét e huaj, jo vetém né muajt e verés, por
gjaté gjithé muajve té vitit, népérmjet turizmit
social.

Nése njé pjesé e madhe e bizneseve né
Republikén e Shqipérisé do té kishte si fokus
té ofronte paketa me bazé turizmin social
mendohet qé do té kishte shtim té numrit té
njerézve té cilét do té zgjedhin vendin toné si
destinacion pér té pushuar dhe vizituar.
Paralelizmi mes konceptit té kapitalit social
dhe té kuptuarit tradicional té kapitalit éshté
se pérfitimet nga marrédhéniet shoqérore
(burimet shoqérore) jané té mundura vetém
né qofté se paraprihen nga investimet, qé nuk
jané gjé tjetér vegse burime té shpenzuara pér té
tjerét me qéllim qé né njé moment té caktuar té
kthehen mbrapsht.
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